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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Christian Krieger, 
Geschäftsführer bei DriveX
- Auftrag während der Festanstellung

- Weiterentwicklung des Brandings
- Social Media  

- Bildwelt
- Layout
- Iconografie
- Geschäftsausstattung
- Unternehmensdokumente
- Social Media: Instagramkanal

DriveX- deine Fahrschule
Corporate Design 

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe
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Als Fahrschule will DriveX jung und attraktiv sein.
Deswegen sollen typische Fahrschulbilder vermieden
werden. Abzielen soll die Bildsprache auf Emotionen
und Augenblicke, zu denen ein Autoführerschein
führen kann. 

Die “glatte” und professionelle Art der Bilder soll
Jugendliche aus dem Münchner Raum ansprechen,
deren Eltern genug Geld für einen Premium-
Führerschein haben.

Bildsprache

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Leistungsangebote
- Bezahlmöglichkeiten

Grafische Produkte



6/29

- Konzept
- Art Direktion
- Redaktionsplan
- Layout 
- Bildsprache
- Iconografie
- Umsetzung
- Social-Media-Management

Instagram

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- DriveX - deine Fahrschule
- Arbeit als Angestellter
- Auf Achse ist Teil des Unternehmens DriveX

- Branding weiterentwickeln
- Responsives Design für Web

- Bildsprache
- Farbe
- Typografie überarbeiten
- Layout
- Konzept für 12 Seiten der Website
- UI/UX
- Stilelemente
- Digitaler Prototyp

Auf Achse
Website

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe
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Auf Achse positioniert sich als Bildungsträger für
LKW -, und Busfahrer. Die Bildsprache soll die
positiven Seiten des Jobs hervorheben.
Angesprochen werden sollen Interessenten für die
Ausbildung -, und Fortbildungen in dem Bereichen.

Die Bildwelt ist in drei Bereiche aufgeteilt:
- Arbeitsbereiche
- Moods
- Landschaften
- Arbeiter in Action

Hier sieht man Beispiele für Landschaften. Generell
sollen die Bilder intensiv und mit positiven
Assoziationen belegt sein. Keine s/w Bilder.

Bildsprache

@ C R A F T E D V I S U A L S A G A
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- desktop
- mobile

Responsive design
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Auf Achse
- Arbeit als Angestellter
- Führerscheinmanufaktur ist ein Subunternehmen

- Konzept
- Bildwelt
- Layout
- Iconografie
- Geschäftsausstattung
- Flyer
- Werbematerial
- Social Media: Instagramkanal 

Führerscheinmanufaktur
Corporate Design 

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe

- Branding weiterentwickeln
- Social media gestalten
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Bei der Führerscheinmanufaktur sind die Zielgruppe
junge, auf dem Land lebende Menschen zwischen 17
- 35, die einen Führerschein machen wollen. 

Die Motive sollen also das Dorfleben widerspiegeln
sowie die landschaftlichen Aspekte, die südlich von
München mit dem Auto entdeckt werden können.

Die Art soll cool und dynamisch wirken durch die
Körnung in den farbintensiven Bildern.

@CRAFTEDV ISUALSAGA

Bildsprache
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Leistungsangebote für Ferien
- Reinzeichnung
- Bestellung bei Online-Druckerei

Flyer
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Besondere Events 
- Reinzeichnung
- Bestellung bei Online-Druckerei

Flyer
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Rabatt Aktionen auf 
vistenkartengroßen Plastikkarten
- Reinzeichnung
- Bestellung bei Online-Druckerei

Werbeartikel

Gutschein zur Weihnachtszeit
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Bildwelt überarbeiten auf der Website 

- Bildrecherche
- Bildsprache überarbeiten
- Bildbearbeitung

Bildwelt

Aufgabe

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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Gestaltung und Bespielung des
Instagram Kanals

- Konzept
- Art Direktion
- Redaktionsplan
- Layout 
- Bildsprache
- Social-Media-Management

Art der Arbeit

Aufgabe

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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- Führerscheinmanufaktur
- Arbeit als Angestellter
- Fahrlehrerschmiede ist ein 
Subunternehmen

Gestaltung und Bespielung des 
Instagram Kanals

- Konzept
- Art Direktion
- Redaktionsplan
- Layout 
- Bildsprache
- Iconografie
- Social-Media-Management

Fahrlehrerschmiede
Social Media 

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

Felix Schelchshorn

- Logodesign
- Farbwelt
- Stilelemente
- Layout
- Iconografie
- Bildsprache
- Geschäftsausstattung
- Website
- Büroausstattung wie Schilder
- Merchandising wie Sticker, T-Shirts

Physiotherapie Schelchshorn
Corporate Design 

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe

- Branding 
- Webdesign
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Felix Schelchshorns Zielgruppe sind Sportler, die
regelmäßig Physiotherapie benötigen. 

Um den dynamischen, klaren und zielgerichteten
Ansatz anzudeuten sind die Bilder in schwarz/weiß
gehalten. 

Motive sind physiotherapeutische oder sportliche
Maßnahmen und Momente. 

Bildsprache

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

Responsive Website
- desktop
- mobile
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Briefpapiere
- Visitenkarte

Geschäftsausstattung
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Zimmerschilder
- Raumschilder

- Konzept
- Umsetzung
- Bestellung bei Online-Vertrieb  

Aluminiumschilder für das Büro



23/29

@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Auftrag während der Festanstellung
- hauptsächlich Marken im Bereich Fashion und Düfte wie z.B
Route66, Betty Barclay, s.Oliver u.ä.

Umsetzung im Rahmen des Corporate
Designs der Auftraggebenden Marke

- Layout
- Bildrecherche
- Reinzeichnung für:
 - Internetbanner
 - Hotspots 
 - Coupons
 - Duftcrowner

Ofenstein Medienagentur
Corporate Design 

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- für Vatertag
- Ort: DM Deutschland

Werbecoupon
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- Auftraggeber: Betty Barclay
- Werbung für den neuen Duft Wild Flower
- Ort: DM in der Slowakei

Hotspot
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Marisol Valente

Websitegestaltung  

- Konzept Onepager
- UI/UX
- Bildsprache
- Iconografie
- Layout
- Digitaler Prototyp
- Umsetzung auf Wix.com
- 2 sprachige Website ENG/PUG

Marisol Valente
Website 

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe

@CRAFTEDV ISUALSAGA
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@CRAFTEDV ISUALSAGA

- esoterische Icons 
- passend zum Themenbereich 
der Source - Point Therapie 

Responsive

Iconografie

- tablet
- mobile
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Julian de la Torre Altena 

Gestaltung und Bespielung des
Instagram Kanals

- Branding
- Konzept
- Art Direktion
- Redaktionsplan
- Layout 
- Bildsprache
- Iconografie
- Social-Media-Management

Voyage Whisper
Social Media

Auftraggeber

Art der Arbeit

Aufgabe

@CRAFTEDV ISUALSAGA



KONTAKT
+49 176 43852196 

TELEFON-
NUMMER

hi@craftedvisualsaga.de

E-MAIL

MON-FRI 10:00 - 17:00

ÖFFNUNGS-
ZEITEN

Schellingstr. 109a

80798 München

ADRESSE
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